Prefeitura Municipal de Itapagipe/MG.

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.

PROCESSO N°. 00013653.

OBJETO: Contratacao de agéncia de publicidade com o fim de prestar os servicos de estudo,
planejamento, conceituagdo, concepcdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e
supervisao da execugdo externa, ¢ a distribuicdo de publicidade institucional e oficial aos
veiculos e demais meios de divulgacdo para o Municipio de Itapagipe/MG.

DATA DA SESSAO PUBLICA DE RECEBIMENTO DOS ENVELOPES: 24 de maio de
2021, as 12:00 horas.

LOCAL: Pago Municipal - Departamento de Licitacao, localizado na Rua 08 n°. 1000, Bairro
Centro.

Itapagipe/MG, 15 de abril de 2021.

Cassiano Ricardo Martins de Souza
Presidente da CPL



APRESENTACAO

O objetivo das orientagdes contidas no presente documento ¢ as normas e regramento,

que tem por finalidade a contratagdo de agéncia de publicidade com o fim de prestar os
servicos de estudo, planejamento, conceituacdo, concep¢do, criacdo, execugdo interna,
intermediagdo e supervisao da execucao externa, e a distribuicdo de publicidade institucional
e oficial aos veiculos e demais meios de divulgagdo para o Municipio de Itapagipe/MG.

Contém, para tanto, instrucdes gerais e minutas de documentos que instruirdo o

processo licitatorio. Além de contemplar os aspectos legais pertinentes, deverdo, em sua
esséncia, ser rigorosamente seguida pela entidade promotora da licitagao e licitantes.

ANEXOS DO EDITAL

Especificagdes do Objeto — Anexo I;

Minuta do Contrato - Anexo II;

Briefing - Anexo I1I;

Modelo de Declaragdo de Idoneidade - Anexo IV;

Modelo de Declaragio de aceitagao das Condi¢des do Edital - Anexo V;

Modelo de Indicacao de Representante para participar da Licitagdo — Anexo VI,
Modelo de Declaragao Quanto a Lei Federal n°. 9.854/99 - Anexo VII;

Modelo de Declaracao Quanto ao Certificado de Registro Cadastral — Anexo VIII;
Modelo de Declaragao de Pleno Conhecimento dos locais dos Servigos — Anexo IX;
Modelo de Proposta — Anexo X;

Modelo de Declaracdo de que cumpre as normas de seguranca e medicina do trabalho
— Anexo XI;

Dos Documentos necessarios para o Certificado de Registro de Cadastro — CRC —
Anexo XII.



EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.

PROCESSO N°. 0013653.

A  PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAPAGIPE/MG, através da
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO - CPL, sito na Rua Oito n° 1000, Bairro
Centro, leva ao conhecimento dos interessados que se acha aberta a presente licitacdo sob a
modalidade de Tomada de Pregos N°. 01/2021, tendo como critério de julgamento Técnica e
Preco. A sessdo publica de recebimento dos invélucros contendo as propostas e documentos
serd realizada as 12:00 Hs. do dia 24 de maio de 2021, no Paco Municipal - Departamento
de Licitacdo, localizado na Rua 08 n°. 1000, Bairro Centro, nesta cidade. O presente
instrumento e demais atos do certame serdo regidos pela Lei n°. 12.232/2010, com aplicagao
subsididria e complementar da Lei n°. 8.666/93 e suas alteragdes e demais legislagdes
pertinentes, obedecidas as condigdes fixadas neste Edital e Anexos, que o integram e
complementam.

1. DO OBJETO E DAS DEFINICOES

1.1. Tem por objeto a presente licitagdo a contratagao de agéncia de publicidade com o fim de
prestar os servigos de estudo, planejamento, conceituagcdo, concep¢ao, criacdo, execucao
interna, intermedia¢do e supervisdo da execu¢do externa, e a distribui¢do de publicidade
institucional e oficial aos veiculos e demais meios de divulgagdo para o Municipio de
Itapagipe/MG, tudo em conformidade com o Anexo I, especificagdes do Objeto, que faz parte
integrante deste.

1.2. Para fins deste edital, entende-se:

1.2.1. Agéncia de publicidade — pessoa juridica qualificada como agéncia de publicidade nos
termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°. 4.680/65, legalmente constituidas, que sejam
portadoras de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento expedido pelo Conselho
Executivo de Normas Padrao — CENP, nos termos do art. 4° § 1°, da Lei n°. 12.232/10,
especializada nos métodos, na arte e na técnica publicitarios que, através de profissionais e
seu servigo, estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos veiculos de divulgagado, por
ordem e conta de clientes anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos e
servicos, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizacdes ou institui¢des a que
servem.

1.2.2. Veiculo de divulgagao — qualquer meio de divulgagdo visual, auditiva ou audiovisual,
capaz de transmitir mensagens de propaganda ao publico, legalmente registradas.

1.2.3. Propaganda — qualquer forma remunerada de difusdo de ideias, mercadorias, produtos
ou servigos, por parte de um anunciante identificado.

1.2.4. Jornal - veiculo de propaganda impresso destinado a publicagdo dos atos oficiais (tais
como: leis, decretos, portarias, oficios, balancetes, prestacdes de contas, relatorios,
comunicados, avisos, convocagoes, etc) e institucionais.



1.2.5. Televisao - divulgacdo de mensagens de carater informativo, avisos, divulgagdo de
matérias de interesse do executivo municipal, em emissora com recep¢do na circunscri¢ao do
Municipio de Itapagipe/MG.

1.2.6. Som ambulante - veiculo de propaganda, destinado a divulgagdo, em vias e
logradouros publicos, de mensagens, convites, comunicados, convocagdes, avisos, etc., de
interesse da comunidade.

1.2.7. Cliente ou anunciante — ¢ a entidade que utiliza a propaganda.

2. DO PRAZO DE VIGENCIA E VALOR ESTIMADO

2.1. O prazo de vigéncia serd até o dia 31 de dezembro de 2021, podendo haver prorrogacao
por sucessivos periodos, mediante justificativa e autorizagdo da autoridade superior e
formalizagdo de termo de prorrogacao.

2.2. O Municipio de Itapagipe/MG tem como estimativa investir em publicidade, através da
agéncia vencedora desta licitagdo, o valor mensal maximo de R$ 30.000,00 (trinta mil
reais), perfazendo para o periodo de 12 (doze) meses o valor de RS 360.000,00 (trezentos e
sessenta mil reais).

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Podera participar desta licitagdo qualquer pessoa juridica do ramo do objeto deste
certame, desde que satisfaca as exigéncias constantes neste Edital, seus anexos e que esteja
devidamente cadastrada no Municipio.

3.2. Os interessados em participar deste certame deverdo se cadastrar na Prefeitura
Municipal de Itapagipe/MG até o 3° dia anterior a data prevista para abertura e julgamento
dos envelopes.

3.2.1. O cadastro a que se refere o item anterior sera realizado no Departamento de Compras e
Licitagdo da Prefeitura Municipal de Itapagipe, no endere¢o indicado no predmbulo deste
Edital.

3.2.2. Para cadastramento, o interessado devera apresentar toda a documentacdo necessdria,
nos termos do Anexo XI, sendo que demais informagdes podem ser obtidas através do e-mail
licitagdo@itapagipe.mg.gov.br ou pelo tel. (34) 3424-9000.

3.3. Nao podera participar desta licitagdo, as agéncias que:

a) encontram-se sob processo de faléncia, dissolugdo, fusdo, cisdo ou incorporagao;

b) estejam cumprindo suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo e impedimento de
contratar com a Administracao Publica;

c¢) tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administracao Publica;

d) apresentem constituidas na forma de consoércio;'

' Conforme jurisprudéncia e doutrina a presente vedagdo encontra-se na discricionariedade da Administragio
Publica, sendo que conforme o mercado local e regional ¢ possivel identificar uma gama de agéncias que
conseguem executar o objeto licitado de forma individualizada, ndo necessitando de agrupamento ou
consorciamento entre elas. Cumpre ainda destacar que o consorciamento de empresas para execucdao de
determinados objetos pode caracterizar ato antiecondmico, levando em consideragdo que diante da possibilidade
de competicdo entre si, portanto estando justificada a presente vedagao.



e) Diretores, gerentes, socios e responsaveis técnicos sejam servidores ou dirigentes da
Prefeitura, membro efetivo ou substituto da Comissao Permanente de Licitagdo, bem como
Pregoeiro e Equipe de Apoio;

f) tenham como proprietarios ou sécios sejam funciondrios da Prefeitura Municipal de
Itapagipe/MG, ou cujo participante da Comissao Permanente de Licitacdo ou da Subcomissao
Técnica seja direta ou indiretamente dirigente, gerente, acionista ou detentor de mais de 5%
(cinco por cento) do capital, com direito a voto ou controlador, responsavel técnico ou
subcontratado.

3.4. A observancia das vedagdes do item anterior ¢ de inteira responsabilidade do licitante
que, pelo descumprimento, se sujeita a responsabilidade civil, criminal e administrativa.

4. DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES DE PROPOSTA TECNICA E
PROPOSTA DE PRECOS

4.1. As licitantes deverdo entregar no dia, hora e local definidos nos itens anteriores, a
Comissao Permanente de Licitagdo, sua proposta técnica em 3 (trés) involucros distintos,
destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria, cujo
envelope nao conterd nenhuma identificagdo e sera fornecido de forma padronizada pela
Prefeitura Municipal de Itapagipe - MG, um para a via identificada do plano de comunicagado
publicitaria e outro para as demais informacodes integrantes da proposta técnica, sua proposta
de precos em um envelope distinto.

4.2. Os envelopes deverdo ser opacos, lacrados e indevassaveis, contendo na parte externa os
seguintes dizeres (exceto os ndo identificaveis):

a) ENVELOPE I — PROPOSTA TECNICA NAO IDENTIFICADA — Plano de
Comunicagao Publicitaria (envelope padrao fornecido pela Prefeitura de Itapagipe)

b) ENVELOPE II - PROPOSTA TECNICA IDENTIFICADA - Plano de Comunicacio
Publicitaria

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAPAGIPE - MG

Razao Social Completa da Licitante (ex. Razao Social, CNPJ, End., Fone, etc.)

Ref. TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.

¢) ENVELOPE III - PROPOSTA TECNICA - Informagdes Complementares
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAPAGIPE - MG

Razao Social Completa da Licitante (ex. Razao Social, CNPJ, End., Fone, etc.)
Ref. TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.

d) ENVELOPE 1V — PROPOSTA DE PRECOS

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAPAGIPE - MG

Razao Social Completa da Licitante (ex. Razao Social, CNPJ, End., Fone, etc.)
Ref. TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.



¢) ENVELOPE V - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAPAGIPE - MG

Razao Social Completa da Licitante (ex. Razao Social, CNPJ, End., Fone, etc.)
Ref. TOMADA DE PRECOS N°. 01/2021.

4.3. Com a finalidade de garantir a inviolabilidade e a ndo identificagdo da proposta técnica
para avaliagdo da Subcomissdao, o Envelope N° 01 referente ao plano de comunicacao
publicitaria via ndo identificada sera fornecido pelo Departamento de Compras e Licitagao.
4.3.1. O envelope devera ser retirado no Departamento de Licitagcdes da Prefeitura Municipal
de Itapagipe/MG, de segunda a sexta-feira, no horario de 12h30min as 17h00min, observado
o prazo limite para retirada de 24 (vinte e quatro) antes da data e horarios estabelecidos para a
sessdo publica de recebimento e abertura dos envelopes.

4.3.2. O Envelope n°® 01 - Proposta Técnica (VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA) s6 sera entregue a licitante mediante solicitagdo formal
(apresentada por e-mail ou mediante representante legal) junto ao Departamento de Compras
e Licitagao.

4.3.3. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria o
Envelope n° 01 ndo podera:

a) apresentar palavra, marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo
da licitante;

b) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

4.4. Os involucros contendo as propostas técnicas e de pregcos deverdo ser entregues a
Comissao de Julgamento da Licitagdo na data, local e horario determinados no Preambulo
deste edital.

5. DA FORMA DE APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A proposta técnica referente a linha de atuacdo publicitéria, consistira de um conjunto de
textos e de anexos.

5.1.1. FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) O caderno especifico que compoe o Plano de Comunicacao Publicitaria devera observar a
seguinte formatagao:

I — Caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

II — capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

IIT — contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orienta¢do retrato;
IV — Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — Espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apo6s titulo e entre titulos e
entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto.

VIII - texto enumeragao de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12”;

IX — Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

b) Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo de
pecas e ou material prevista no subitem estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, nao



computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separacdo dos subquesitos.

c) Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitagdo quanto ao niimero de paginas.

d) Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Idéia Criativa deverdo ser
apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:

I - separadamente (soltas) do caderno de que trata a alinea ‘a’, item I deste subitem,;

II. adequados as dimensdes do invélucro n. 1, cabendo a licitante observar o disposto no
subitem 4.3;

e) As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicag¢ao Publicitaria poderao:

I — ser editados em cores;

IT — ter seu contetido editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

[T — ser apresentado em papel A4.

f) As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

I — ser editados em cores;

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagdo de margem especifica;

IIT — ser apresentados em papel A4.

5.2. Os topicos sobre os quais versara a proposta técnica sao os seguintes:

5.2.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (ENVELOPE 01 E 02):

5.2.1.1. Raciocinio Bésico: texto ilimitado em que a licitante deverd expressar seu
entendimento sobre a comunicacdo geral e publica, sua linha de atuagdo quanto a

comunicagdo do contratante, tudo em conformidade com o briefing que integra o presente
edital.

5.2.1.2. Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: Texto ilimitado em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido temdtico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacao da
Prefeitura Municipal de Itapagipe, Estado de Minas Gerais;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagdo sugerida para a
solugdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer a quem dizer
como dizer e que instrumentos, ferramentas € meios de divulgacgao utilizar;

5.2.1.3. Idéia Criativa: texto em que a licitante se limitara a apresentar a sintese da estratégia
de comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que pode
ou nao assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em agdes de comunicagdo do
Municipio de Itapagipe. A ideia criativa deve constituir uma proposta de solugdo para o
problema especifico de comunicagao;

5.2.1.3.1. Como parte do quesito ideia criativa, a licitante apresentard campanha publicitaria
com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solu¢do para o
problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua harmonia com a redugdo de
mensagem de que trata o paragrafo anterior. Os exemplos de pegas s6 podem ser apresentados
sob a forma de roteiro, layout, storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou
sem musica, limitados a uma pega para cada meio (convencional ou ndo convencional) de
veiculag@o proposto pela licitante.



5.2.1.4. Estratégia de midia: texto de, no maximo, 03 (trés) paginas (ndo computados o
plano de distribuicdo das pegas e as tabelas), em que a licitante devera, de acordo com as
informagdes do briefing e com a verba colocada como referencial para a campanha:

a) demonstrar capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos-alvo da campanha;
b) indicar o uso dos recursos de comunicacao proprios do Municipio de Itapagipe se houver.
5.2.1.4.1. Estao definidos no briefing o periodo de veiculacdo e a praca a serem considerados
na simulacdo de midia. A licitante devera evidenciar a utilizagdo dos recursos mediante a
apresentacao de distribuicdo percentual de verba disponivel, nas rubricas de estudo e
pesquisa, producdo e veiculagdo, justificando a aplicacao.

5.2.1.4.2 A simulacao do plano de distribui¢ao deverd observar ainda as seguintes condigdes:
I — os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do aviso de licitagdo;

IT — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIT — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

5.2.2. CONJUNTO DE INFORMACOES COMPLEMENTARES — ENVELOPE 03 :

5.2.2.1. Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03 (trés) anos,
com a especifica¢ao do periodo de atendimento de cada um deles;

b) A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdao colocados a disposi¢ao da execucao do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produ¢do de radio e
TV, produgdo grafica, midia e atendimento;

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execu¢dao do
contrato;

d) A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condig¢des
normais de trabalho, para a criacdo de campanha, criagdo de pegas avulsas, producdo de
publicidade legal e elaboragdo de plano de midia.

5.2.2.2. Repertorio: Apresentagao de um conjunto de trabalhos, produzidos e veiculados pela
licitante, sob a forma de pecas e respectivas memdrias técnicas, nas quais se incluird
apresentacao sucinta do problema que a peca se propds a resolver.

5.2.2.2.1. a licitante podera apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios
de veiculagdo: TV, radio, revista e jornal;

5.2.2.2.2. cada peca deverd conter ficha técnica, sem a identificagdo da licitante, data de
producdo, periodo de veiculagdo e a indicacdo de pelo menos 02 (dois) veiculos que a
divulgaram;

5.2.2.2.3. os videos deverao ser fornecidos em DVD e os spots e/ou jingles, em CD;

5.2.2.2.4. ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagao da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

5.2.3. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicaciio: Apresentacdo, sob a forma de
textos ilimitados de problemas de comunicagdo na administragdo publica, “case” relatando o
problema de comunicac¢ao identificado, as solugdes encontradas e os resultados obtidos.




5.2.3.1. E permitida a inclusdo de pegas, independentemente do meio de divulgago, do tipo
ou caracteristica da pega, sendo que os videos deverdo ser fornecidos em DVD, os spots e/ou
jingles em CD; as pegas graficas, em propor¢des que preservem suas dimensdes originais e
sua leitura.

5.3. O resultado do julgamento das propostas técnicas serd comunicado as licitantes na forma
da Lei, ressaltando que a Comissao Permanente de Licitacdo podera marcar nova data para a
abertura dos envelopes PROPOSTA DE PRECOS das licitantes classificadas na fase
anterior.

6. DA FORMA DE APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1. A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢des
estabelecidas no Anexo X, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a
ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacdo e aplicacdo das normas e critérios
deste Edital e conter os seguintes elementos:

6.1.1. a validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias consecutivos,
contados do primeiro dia util posterior a data de abertura da licitagao;

6.1.2. a CPL nao considerard as propostas que ndo atenderem a todas as exigéncias desse
edital e as condicdes da licitacao;

6.2. A Proposta de Preco devera indicar o desconto que serd concedido a Prefeitura Municipal
de Itapagipe, Estado de Minas Gerais, sobre os custos internos de produgdo, apurados em
relacdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

7. DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO

7.1. Os Envelopes concernentes a Proposta Técnica e Proposta de Pregos deverdo ser
entregues devidamente fechados e indevassaveis, a Comissao Permanente de Licitagdo, que os
receberd no local acima indicado, até a data e hora estabelecidos no preambulo deste Edital.

7.2. Apos a entrega dos envelopes pelos licitantes, ndo serdo aceitos adendos, acréscimos,
supressoes ou esclarecimentos sobre o conteido dos mesmos.

7.3. As pegas que integram o envelope da Proposta Técnica —Informacdes Complementares
podem, se necessario, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e podem ser
acondicionadas em embalagens adequadas, desde que inviolaveis quanto as informacoes de
que tratam, até a abertura do correspondente Envelope.

7.4. Os esclarecimentos, quando necessarios ¢ desde que solicitados pela CPL, constarao
obrigatoriamente da respectiva ata.

7.5. O representante da licitante, para participar deste certame apresentard a Comissao
Permanente de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identificacdo.

7.5.1. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao, por s6cio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que



estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o0 nome do sécio e os poderes
para representd-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartorio ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comissao Permanente de Licitacao ateste sua autenticidade.

7.5.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II. Nesse
caso, o preposto também entregard a Comissdo Especial de Licitacdo copia autenticada em
cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0s
nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constitui¢ao de mandatarios.

7.5.3. Os documentos previstos nos dois subitens anteriores deverdo ser entregues a Comissao
Permanente de Licitagdo apartados dos involucros das Propostas e, quando for o caso, dos
Documentos de Habilitagao.

7.5.4. A auséncia do documento habil de representacdo nao impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

7.5.5. Para cada licitante participante do certame poderd haver apenas um representante
credenciado para manifestar durante cada sessdo publica.

7.5.6. A documentacgdo apresentada na primeira sessdo de recep¢do e abertura das Propostas
Técnica e de Preco credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipotese de
sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, deverd ser apresentado novo
credenciamento.

7.6. Apos o recebimento dos envelopes e credenciamento das licitantes interessadas,
proceder-se-a a abertura dos invélucros com a via ndo identificada da proposta técnica, sendo
os documentos encaminhados a Subcomissao Técnica que fara andlise e julgamento das
propostas técnicas.

7.7. Da Selecio Dos Membros Da Subcomissao Técnica

7.7.1. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, composta
por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas.

7.7.2. Pelo menos 01 (um) dos membros da Subcomissdo Técnica disposta no subitem
anterior ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a
Prefeitura Municipal de Itapagipe/MG.

7.7.3. A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 06 (seis) integrantes,
previamente cadastrados pela Prefeitura Municipal de Itapagipe/MG.

7.7.4. A relagdo dos nomes serd publicada pelo Departamento de Licitagdes, no Diario Oficial
do Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

7.7.5. O sorteio sera processado pela Comissdo Publico de Licitagdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a Prefeitura Municipal de
Itapagipe/MG.

7.7.6. A relacdo prevista no subitem 7.7.5 deste edital conterd, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com Prefeitura Municipal de



Itapagipe/MG.

7.7.7. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 7.7.3,
mediante a apresentagdo a Comissdo Permanente de Licitagdo de justificativa para a exclusdo.
7.7.8. Admitida a impugnagdo, o membro impugnado terd o direito de abster-se de participar
da Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

7.7.9. A abstencdo do membro impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a
publicagcdo de nova lista sem o nome do membro impugnado, respeitado o disposto neste
capitulo.

7.7.9.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 7.7.3.

7.7.9.2. S6 serda admitida nova impugnacdo ao nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

7.8. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apos a decisao motivada da impugnagao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 4.4 e a possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

7.9. A Subcomissao Técnica fard a andlise e julgamento da Proposta Técnica das licitantes
interessadas, desclassificando as que desatenderam as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio.

7.10. A Subcomissao Técnica elaborard a ata de julgamento das propostas técnicas, seguindo
as normas procedimentais previstas neste instrumento convocatério e fard o seu
encaminhamento a Comissao de Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

7.11. A sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas sera realizada
apos o julgamento pela Subcomissao Técnica, sendo designada pela Comissao Permanente de
Licitacdo, sendo realizado os seguintes procedimentos:

7.11.1. Abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;
7.11.2. Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacao
publicitaria, para identificacao de sua autoria;

7.11.3. Elaboracao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

7.11.4. Proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

7.12. Divulgagao do resultado do julgamento da proposta técnica através de publicagdo no
Diério Oficial de Minas Gerais, correspondéncia pessoal, fax simile ou na propria sessdo, caso
todos estejam presentes, com indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de
classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de
recurso.

7.13. Decorrido o prazo para a interposi¢ao de recursos ou decididos os interpostos, ou ainda,
em caso de desisténcia expressa manifestada por todos os licitantes da intencdo de sua
interposicao, a Comissao Permanente de Licitagdo, convocard os interessados através de aviso



a ser publicado no Diario Oficial de Minas Gerais, correspondéncia pessoal, fax simile, ou na
propria sessdo para a sessao publica de abertura dos involucros de precos.

7.14. Divulgacdo do resultado final do julgamento das propostas de precos através de
publicacao no Diario Oficial de Minas Gerais, correspondéncia pessoal, fax simile ou na
propria sessdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso.

7.15. Decorrido o prazo para a interposi¢do de recursos ou decididos os interpostos, ou ainda,
em caso de desisténcia expressa manifestada por todos os licitantes da intencdo de sua
interposi¢do, a Comissdo de Julgamento da Licitacdo, convocara os interessados através de
aviso a ser publicado no Diario Oficial de Minas Gerais, correspondéncia pessoal, fax simile
ou na propria sessdo anterior, para a sessdo publica para recebimento e abertura dos
involucros contendo os documentos de habilitacdo dos licitantes classificados no julgamento
final de precgos, procedendo a analise e julgamento.

7.16. Decisao quanto a habilitagdo ou inabilitacdo dos licitantes e abertura de prazo para
interposicao de recurso.

7.17. Decorrido o prazo para a interposi¢ao de recursos ou decididos os interpostos, ou ainda,
em caso de desisténcia expressa manifestada por todos os licitantes da intencdo de sua
interposicao, a Comissdo Permanente de Licitagdo encaminhard o procedimento licitatorio a
autoridade superior para homologag¢ao e adjudicacdo do objeto licitado.

7.18. E facultado a CPL ou a autoridade superior, em qualquer fase da licitagdo, promover
diligéncias destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo, vedada a inclusao
de documentos ou informag¢des que deveriam constar originalmente da proposta.

7.19. Na sessdo de abertura, os documentos contidos nos ENVELOPES serdo examinados e
rubricados pelos membros da CPL, bem como pelos proponentes presentes ou seus
representantes credenciados.

7.20. Em todas as fases da licitacdo sera lavrada ata circunstanciada a respeito, assinada pelos
licitantes presentes e pelos membros da CPL, devendo toda e qualquer declaracdo constar
obrigatoriamente da mesma, ficando sem direito de fazé-lo posteriormente em ata, tanto as
proponentes que nao tiverem comparecido, como os que, mesmo tendo comparecido, nao
consignarem em ata os seus protestos.

7.21. Se ocorrer a suspensdo da reunido para julgamento e a mesma nao puder ser realizada no
mesmo dia, sera designada a data para prosseguimento.

8 — DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital € em seus anexos.

8.2. Serdo levados em conta pela Comissdo Permanente de Licitagdo, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

RACIOCINIO BASICO - Maximo de 10 (dez) pontos, com as seguintes notas maximas:



a) a acuidade de compreensdo das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Itapagipe, e das
suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria, bem como da
natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da instituicdo com seus publicos: Pontuacao
maxima 6,0 (seis) pontos;

b) a acuidade de compreensdao do problema especifico de comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Itapagipe-MG: Pontuagdo méaxima 4,0 (quatro) pontos.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - Maximo de 15 (quinze) pontos
com as seguintes notas:

a) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria, bem como do partido temdtico e do
conceito propostos, a natureza e a qualificacdo do anunciante, e seu problema especifico de
comunicag¢do: Pontuagdo maxima 6,0 (seis) pontos;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo, bem como do partido teméatico e do conceito proposto, € a riqueza de seus
eventuais desdobramentos: Pontuacdo maxima 5,0 (cinco) pontos;

¢) a capacidade de articular os conhecimentos sobre os publicos e os objetivos da Prefeitura
Municipal de Itapagipe, e sobre o seu problema especifico de comunicacdo: Pontuagdo
maxima 4,0 (quatro) pontos;

IDEIA CRIATIVA - Maximo de 15 (quinze) pontos com as seguintes notas:

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicacdo do Municipio de Itapagipe:
Pontuagdo maxima 03 (trés) pontos;

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta: Pontuagao maxima 02 (dois)
pontos;

¢) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes: Pontuacdo méaxima
01 (um) ponto;

d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem: Pontuacdo maxima 02
(dois) pontos;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta: Pontuacdo maxima 01 (um) ponto;

f) sua pertinéncia as atividades do Municipio de Itapagipe e a sua inser¢do na sociedade:
Pontua¢ao maxima 02 (dois) pontos;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados: Pontuagdo maxima 02 (dois) pontos;

h) a compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos: Pontuagdo méaxima 02
(dois) pontos.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - Maximo de 10 (dez) pontos, com as seguintes
notas:

a) o conhecimento dos habitos de leitura e audicao dos segmentos de publico prioritarios:
Pontuagdo maxima 02 (dois) pontos;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: Pontuacdo maxima 02 (dois)
pontos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pecas em relagao as 02 (duas) alineas
anteriores: Pontuagao méaxima 02 (dois) pontos;

d) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas: Pontuagcdo maxima 02 (dois) pontos;

e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo do Municipio de Itapagipe: Pontuacdo maxima 02 (dois) pontos.



CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - Maximo de 10 (dez) pontos com as seguintes
notas:

a) A adequagdo das qualificacdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a qualificacdo dos quadros: Pontuacdo méaxima 3,0 (trés)
pontos;

b) A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a
disposi¢ao da execugao do contrato: Pontuacdo maxima 5,0 (cinco) pontos;

c) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Itapagipe, ¢ a
licitante, esquematizado na Proposta: Pontuacao méxima 2,0 (dois) pontos;

REPERTORIO - Maximo de 5 (cinco) pontos com as seguintes notas:

a) A idéia criativa e sua pertinéncia: Pontuacdo maxima 2,0 (dois) pontos;

b) A clareza da exposi¢ao: Pontuagdo maxima 1,0 (um) ponto;

¢) A qualidade da execug¢do e do acabamento: Pontuagdo maxima 3,0 (trés) pontos.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - Maximo de 5
(cinco) pontos com as seguintes notas:

a) A concatenacdo logica da exposi¢cdo: Pontuagdo méxima 2,0 (dois) pontos;

b) A evidéncia de planejamento publicitario: Pontuacdo maxima 1,0 (um) pontos;

¢) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo: Pontuacdo maxima
1,0 (um) pontos;

d) A relevancia dos resultados apresentados: Pontuagdo maxima 1,0 (um) pontos.

8.3. A nota da Proposta Técnica (PT) corresponderd a soma das notas dos quesitos, estando
limitada a0 méaximo de 70 (setenta) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.
8.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Raciocinio Basico — 10 pontos;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 15 pontos;

c¢) Idéia Criativa — 15 pontos;

d) Estratégia de Midia e ndo Midia — 10 pontos;

e) Capacidade de atendimento — 10 pontos;

f) Repertdrio — 5 pontos;

g) Relatorios de Solucdes de Problemas de Comunicagdo — 5 pontos.

8.4. A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito, sempre que a
diferenga entre a maior € a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

8.5. Seré desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
c¢) Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos ou subquesitos.

9. DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo transcorrida a etapa de julgamento da proposta
técnica analisara as Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes, considerando a seguinte
pontuacdo maxima: 30 (trinta) pontos a Proposta que oferecer maior percentual de descontos



incidente sobre os custos internos, deferindo-se pontos proporcionais as demais licitantes,
conforme a seguinte formula:

PP = 30 x VNPdP
VNMPdeP
onde:
PP = Pontuagdo da Proposta de Precos
VNPdP = Valor Numérico do Percentual de desconto Proposto
VNMPdP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.

9.2. Nao sera aceita proposta que apresente qualquer oferta ou vantagem ndo prevista nesse
Edital ou que apresente valores incompativeis com os precos dos insumos e salarios de
mercado, levando-se em consideragdo os seguintes critérios:

a) Precos incompativeis, sendo estes com descontos superiores a 90% (setenta por cento).

b) Apresentarem percentual de honorérios superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre os
custos de servicos de terceiros.

9.3. A Proposta de Pregos devera mencionar prazo de validade ndo inferior a 60 (sessenta)
dias e que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios e
comerciais incidentes sobre o contrato serdo de responsabilidade da contratada.

9.4. A licitante vencedora garantird a transferéncia a Prefeitura Municipal de Itapagipe, de
toda e qualquer vantagem obtidas nas negociagdes de precos e/ou condi¢des de pagamento
junto a veiculos e a fornecedores.

9.5. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacao
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9.6. Serao desclassificadas as propostas que:

a) Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital e anexos;

b) Apresentarem valor simbolico, irrisorio ou valor zero;

c) Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;

d) Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

e) Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria licitante.

9.7. A Comissdo, no julgamento das propostas, podera desconsiderar evidentes falhas formais
sanaveis e que nao afetem o seu conteudo ou, ainda, adotar medidas saneadoras quando

cabiveis.

9.8. Nenhuma licitante podera participar desta Licitagdo com mais de uma proposta.

10 - DA PONTUACAO FINAL

10.1. Feitas as avaliagdes das Propostas Técnicas e as apuragdes das Propostas de Precos,
proceder-se-a a classificacdo final das proponentes, de acordo com a média ponderada das
valoragdes das Propostas Técnicas e de Precos, que obedece aos seguintes parametros



Pontuagdo Técnica (PT) maxima = 70 pontos
Pontuacao de Precos (PP) maxima 30 pontos
Pontuagdo maxima do licitante = 100 pontos

Para obter a pontuagdo final, serd utilizada a seguinte formula:
PT + PP = pontuacao obtida pela licitante.

10.2. Em caso de empate entre duas ou mais concorrentes, serdo aplicados os critérios de
desempate previstos no § 2° do art. 45 da Lei Federal n°. 8.666/93, com a sua redagdo
atualizada, e, persistindo o empate, a decisdo se dard por sorteio, em ato publico, para o qual
serdao convocados todos os concorrentes.

10.3. Fica ressalvado a Prefeitura Municipal de Itapagipe o direito de aceitar a proposta que
melhor convier a seus interesses, rejeitar todas ou ainda revogar ou anular a licitagdo, por
despacho fundamentado, assim como determinar alteragdes nos limites constantes na Lei
Federal n°. 8.666/93 com as suas alteragdes.

10.4. Do resultado do julgamento da classificacdo final das propostas cabera recurso na forma
definida no presente edital.

10.5. De todas as reunides da Comissao Permanente de Licitacdo serdo lavradas atas
circunstanciadas.

10.6. Quando todas propostas forem desclassificadas, a CPL podera fixar as licitantes o prazo
de até 08 (oito) dias uteis para a apresentacao de outras propostas, escoimada(s) da(s) causa(s)
que referidas nos itens anteriores;

10.6.1. Neste caso, o prazo de validade das propostas serd contado da nova data prevista para
apresentagao delas.

11. DA HABILITACAO

11.1. Na data, local e horario aprazados, na presenca dos licitantes ou seus representantes
legais que comparecerem, a Comissdo Permanente de Licitagdo iniciard os trabalhos,
examinando o ENVELOPE CONTENDO OS DOCUMENTOS DE HABILITACAO da
licitante vencedora da etapa de proposta técnica e de precos. Os documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes dos licitantes
presentes ou seus representantes credenciados, procedendo-se, a seguir a abertura do
envelope.

11.2. CRITERIOS PARA FINS DE HABILITACAO

11.2.1. Serao considerados habilitados os proponentes que atenderem as exigéncias do Edital,
que preencherem os seguintes requisitos:

11.2.1.1. Certificado de Registro Cadastral

a) Certificado de Registro Cadastral expedido pela Prefeitura Municipal de Itapagipe-MG,
guardada a conformidade com o objeto da presente licitagdo e dentro do prazo de validade, ou
seja, até o terceiro dia util anterior a data de recebimento das propostas.



11.2.1.2. Quanto a Habilitaciao Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e alteracdes subsequentes ou
consolidacdes devidamente registradas, em se tratando de Sociedade Comercial, e no caso de
sociedade por acdes, acompanhados da ata arquivada da assembleia da ultima eleicdo da
diretoria.

b) Decreto de autorizagdo, devidamente arquivado, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento
expedido pelo 6érgao competente.

c¢) Declaracao expressa, sob as penas da lei, de que ndo possui fato superveniente impeditivo
de sua habilitacao.

11.2.1.3. Quanto a Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Comprovacao de Registro e Inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridica — CNPJ;
b) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal e Contribui¢des Sociais, nos termos
da Portaria MF n°® 358/2014 e suas alteracoes;

c) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual da sede da licitante;

d) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal da seda licitante € com o Municipio de
Itapagipe;

e) Prova de situagdo regular perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS;

f) Prova de inexisténcia de Débitos Trabalhistas, mediante certiddo de regularidade emitida
pelo sitio eletronico do Tribunal Superior do Trabalho - TST.

11.2.1.3.1. Para fins de comprovagdo de regularidade serdo admitidas as certiddes negativas
ou positivas com efeitos de negativas.

11.2.1.4. Quanto a Qualificaciao Economico-Financeira
a) Balango patrimonial e demonstragdes contdbeis referente ao ultimo exercicio social, ja

exigiveis e apresentadas na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa, vedada a sua substitui¢ao por balancetes ou balangos provisorios.

a.l) As licitantes que iniciaram as suas atividades no presente exercicio, deverdao apresentar o
balango de abertura, na forma da lei.

a.2) Serdo considerados aceitos como na forma da lei o balango patrimonial e demonstragdes
contabeis assim apresentados:

I- Publicados em Diario Oficial; ou

II- Publicados em jornal de grande circulagdo; ou

ITI- Por fotocdpia dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Didrio, devidamente
autenticado na Ordem dos Advogados do Brasil da sede ou domicilio da licitante; ou

IV- Em forma eletronica gerado pelo Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
constando o Balango Patrimonial, o Demonstrativo de Resultado, Termo de Abertura e
Encerramento, e ainda os dados das assinaturas digitais do Contador/Técnico em
Contabilidade e pelo Socio Administrador, ficando dispensado, ficando dispensado, neste
caso, a autenticacdo do livro referente a escrituragcdo contdbil da pessoa juridica ndo sujeita a
registro, nos termos do §4° do art. 1° da IN RFB n°1420/2013 incluido pela IN RFB n°
1660/2016.

b) Comprovagdo da Boa Situacdo Financeira da licitante, através do calculo de indices
contabeis abaixo previstos:



b.1) indice de Liquidez Corrente - ILC - igual ou superior a 1,0:

ILC=AC
PC
b.2) indice de Liquidez Geral - ILG - igual ou superior a 1,0:

ILG=AC+RLP
PC + ELP

b.3) Solvéncia Geral — SG - igual ou superior a 1,0:

SG= AT
PC + ELP

Para fins de interpretacdo considera-se:
AC = Ativo Circulante;

AT = Ativo Total;

PC = Passivo Circulante;

RLP = Realizavel a Longo Prazo;

ELP = Exigivel a Longo Prazo;

c) Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperagdo Judicial ou Concordata, expedida pelo
distribuidor da sede da licitante, com prazo de validade de no méximo 90 (noventa) dias
anteriores a abertura dos envelopes.

c.1) No certame serd admitida a participagdo de empresas em recuperagdo judicial, desde que
apresente o plano de recuperacdo devidamente aprovado pelo juizo competente, ¢ ainda
documento que comprove a aptidao financeira da licitante para participar de licitagdes
publicas.

11.2.1.5. Quanto a Qualificacdo Técnica

b) Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padrio;

¢) Atestado e/ou Acervo Técnico fornecido em nome da licitante, emitido por pessoa juridica
de direito publico ou privado, compativel com o objeto deste instrumento convocatério,
emitido preferencialmente em papel timbrado da pessoa juridica de direito publico e/ou
privado responsavel pela emissao do atestado, contendo no minimo as seguintes informagoes:
objeto descri¢do dos servigos executados, razdo social da pessoa juridica de direito publico
e/ou privado, inscricdo do CNPJ, enderego, indicagdo do representante legal ou autoridade
responsavel pela emissdo, razao social da licitante, com seu respectivo CNPJ, endereco da



sede, e 0 prazo da prestagao dos servigos;

d) Apresentar no minimo 03 (trés) declaracdes contendo informagdes sobre experiéncia
anterior, que devera ser fornecida por, no minimo, 03 (trés) veiculos de comunicagdo, sendo
01 (um) de jornal e 01 (um) de radio e 01 (um) de televisdo, contendo informagdes quanto ao
desempenho da licitante;

11.2.1.6. As licitantes ainda deverao apresentar as seguintes declaragdes:

a) Declaracao de Idoneidade — Anexo 1V;

b) Declaracao de Plena Submissdo as Condi¢des do Edital — Anexo V;

¢) Indicag@o de Representante para participar da Tomada de Precos — Anexo VI,

d) Declaragao Quanto a Lei Federal n°. 9.854/99 — Anexo VII;

e) Declaracdo de Pleno Conhecimento do Local dos Servicos, e de suas Condi¢des — Anexo
IX;

11.3. Do Julgamento

11.3.1. Serdo inabilitadas as proponentes que deixarem de apresentar a documentacdo
solicitada até a data e a hora fixada ou apresentarem-na com documentagdo incompleta, ou
com borrdes, rasuras, entrelinhas, cancelamentos em partes essenciais, ou ainda, em
desacordo com as disposicoes do edital, as mesmas serdo imediatamente devolvidas, intactas,
ao(s) licitante(s).

11.3.2. Quando todas as proponentes forem inabilitadas, a CPL podera fixar as licitantes o
prazo de até 08 (oito) dias Uteis para a apresentagdo de nova documentagao, de acordo com o
§ 3°do art. 48 da n°. Lei 8.666/93.

11.3.3. Nao serdo admitidas alteragdes no conteudo de quaisquer ENVELOPES, apo6s a data
fixada para o seu recebimento;

11.3.4. A CPL se reserva o direito de prazos para analise da divulgacao do resultado da fase
de habilitacdo, para indicar o nome das empresas habilitadas.

11.3.5. O resultado da HABILITACAO sera comunicado s licitantes apds o encerramento
dessa fase dos trabalhos, na forma deste instrumento convocatorio.

12. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

12.1. A autoridade superior levando em consideracdao o julgamento efetuado pela Comissao
Permanente de Licitacdo proferird sua decisdo adjudicando o objeto a (s) licitante(s)
vencedora(s) e posteriormente homologando o presente certame.

12.2. A contratacdo formalizar-se-4 mediante assinatura de instrumento particular, observadas
as clausulas e condi¢des deste edital, da minuta de contrato em anexo e da proposta
vencedora.




13. PRAZO E CONDICOES PARA ASSINATURA DO CONTRATO

13.1. Apos a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora terd o prazo de 03 (trés) dias
consecutivos, a contar da data do recebimento da convocagao para assinar o contrato;

13.2. Fica designado como local para assinatura do Contrato a Prefeitura de Itapagipe-MG,
situada na Rua Oito n°. 1000, Centro, nesta cidade.

13.3. O prazo concedido para assinatura do Contrato podera ser prorrogado uma unica vez,
por igual periodo, quando solicitado, durante o seu transcurso, pela parte, e desde que ocorra
motivo justificado e aceito pela Administragao.

13.4. Decorrido o prazo estipulado no subitem 8.1, se a Adjudicataria nao assinar o contrato
no prazo e condi¢des estabelecidas, decaira do direito a mesma, sujeitando-se as sangdes
previstas no art. 81 da Lei n°. 8.666/93, sem prejuizo das demais medidas legais cabiveis.

13.5. E facultado & Administragdo transferir a adjudicacdo aos licitantes remanescentes, na
ordem de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas pelo 1°
(primeiro) classificado, inclusive quanto aos pregos, ou revogar a licitagdo,
independentemente da aplicagdo das sancdes previstas neste edital, nas condi¢gdes do § 2°, do
art. 64 da Lei n®. 8.666/93;

13.6. Podera a proposta da licitante ser desclassificada até a contratacdo, se tiver a
Administragdo conhecimento de fato ou circunstancia superveniente que desabone sua
regularidade fiscal, juridica, qualificagdo técnica e/ou econdmico-financeira. Neste caso,
podera ser procedida nova classificagdo, efetuando-se a convocacdo das licitantes
remanescentes.

14. DA PRESTACAO DOS SERVICOS

14.1. Os servigos serdo prestados na conformidade com o Anexo II, que faz parte integrante
deste Edital.

15. DO PAGAMENTO

15.1. A licitante ndo executara qualquer plano de propaganda, que apresente despesa para a
Administragdo, sem que esta lhe tenha dado sua prévia autorizagao.

15.2. A licitante obrigar-se-a a apresentar & Administragcdo, nos primeiros dias de cada més,
uma demonstracdo dos dispéndios do més anterior, acompanhada dos respectivos
comprovantes, salvo atraso por parte dos veiculos de divulgacao, na sua remessa.

15.3. Devera acompanhar a demonstracdo os exemplares, no caso de jornal; textos,
CD’s/DVD’s, no caso de radio e som ambulante.



15.4. As faturas da licitante e dos veiculos de divulgacao deverao ser entregues ao Setor de
Empenho, para o devido empenhamento.

15.5. O faturamento dos honorarios da licitante serd feito em nome do Municipio, dentro do
percentual contratado.

15.6. Os faturamentos e Notas Fiscais de servi¢os de terceiros, de suprimentos ou de compra
de espagos publicitarios deverdo emitidas contra a Prefeitura de Itapagipe e aos cuidados da
licitante, devendo o veiculo de divulgacdo remeté-los a licitante.

15.7. Os pagamentos aos veiculos de divulgacdo serdo por conta e ordem da Prefeitura de
Itapagipe, e repassados aos mesmos pela licitante apds o devido recebimento, podendo ainda
serem feitos diretamente aos veiculos.

15.8. A Administragdo obriga-se a pagar a contratada em até trinta 30 (trinta) dias, as notas de
prestacao de servigos, referentes as criagdes, apresentadas pela Contratada.

15.9. A licitante receberd diretamente dos veiculos de divulgacdo os descontos por eles
concedidos.

15.10. Os veiculos de divulgagdo repassardo a licitante o valor do desconto no prazo de 03
(trés) dias uteis, a partir do recebimento do Municipio, sob as penas da lei.

16. DA ALTERACAO CONTRATUAL

16.1. A contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos
ou supressoes que se fizerem na prestacdo dos servigos, até 25% (vinte e cinco por cento) de
acordo com o que preceitua o § 1°, do art. 65 da Lei Federal n°. 8.666/93.

17. DA FISCALIZACAO

17.1. A Administragdo, através de seus servidores ou de prepostos formalmente designados,
sem restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercerd a mais ampla e completa
fiscalizagdo dos servigos objeto desta licitacao.

17.2. A fiscalizagdo exercera rigoroso controle particularmente em relagdo a qualidade dos
servicos, a fim de possibilitar a aplicacdo das penalidades previstas, quando desatendidas as
disposi¢des a elas relativas.

18. DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

18.1. Sao obrigagdes e responsabilidades da Contratada:



a) Prestar os servicos, objeto da licitacdo na forma pactuada;

b) Dar ciéncia ao Contratante, imediatamente, e por escrito, de qualquer anormalidade
existente na presta¢do dos servigos, mesmo que ndo sejam de sua competéncia;

c) Prestar os esclarecimentos que forem solicitados pelo Contratante, cujas reclamagdes se
obriga a atender prontamente;

d) A auséncia ou omissdo da fiscalizacdo do Contratante ndo eximird a Contratada das
responsabilidades previstas neste contrato;

e) Nao caucionar ou utilizar o presente contrato para qualquer operagdo financeira, sem prévia
e expressa autorizagdo do Contratante.

f) A empresa vencedora do certame devera manter diariamente, em seus proprios dominios,
durante os dias em que houver expediente na Prefeitura de Itapagipe, (salvo a ocorréncia de
feriados locais, onde a Agéncia for sediada), um responsavel pelo encaminhamento e
acompanhamento dos servigos.

19. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS E FINANCEIROS

19.1. As despesas decorrentes da contratacdo correrdo a conta das dotagdes orgamentdrias
previstas no orgamento vigente.

20. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

20.1. Dos atos da Administra¢do caberdo os recursos previstos no art. 109, da Lei n°.
8.666/93, os quais deverdo ser dirigidos ao Chefe do Poder Executivo, através da Comissdo
Permanente de Licitacgao.

21. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1.  Pelo ndo cumprimento das obrigacdes assumidas, assegurada a ampla defesa, a
Licitante/Contratada ficara sujeita as seguintes penalidades, sem prejuizo das demais
cominagdes aplicaveis:

a) Adverténcia,

b) Multa;

g) Suspensdo tempordria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administragdo, por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

h) Declaragdo de inidoneidade;

21.2. A adverténcia sera aplicada em casos de faltas leves, assim entendidas aquelas que

ndo acarretem prejuizo de monta ao Contratante;



21.3.  Pelo atraso na prestacdo dos servigos, por culpa imputada a contratada, podera ser
aplicada multa, a ser determinada do seguinte modo, sem prejuizo de outras cominagdes
cabiveis:

a) Multa diaria de 0,3% (trés décimos por cento), do valor inicial contratado, acrescido dos
reajustamentos, quanto for o caso, pelo ndo cumprimento do prazo global.

b) Multa de 10% (dez por cento) do valor do objeto adjudicado caso a adjudicataria se
recusar, injustamente, a assinar o contrato dentro do prazo estabelecido.

21.4.  As multas serdo cobradas em dobro a partir do 31° (trigésimo primeiro) dia de atraso.
21.5. Quando estipulados prazos parciais a multa serd calculada pelo percentual
correspondente ao prazo global da prestacdo dos servicos, incidente sobre o valor do objeto
entregue com atraso.

21.6.  Os dias de atraso serdo corridos e contados a partir da data de execucdo prevista.

21.7. A cobranga da multa serd efetivada por desconto no pagamento das faturas, nas
garantias ou ainda diretamente da contratada.

21.8. No caso de cobranca de multa diretamente da contratada, esta devera ser recolhida
dentro do prazo de 03 (trés) dias uteis a contar da correspondente notificagao.

21.9. A penalidade de suspensdo temporaria de licitar e contratar com a Administracao,
pelo prazo de até 02 (dois) anos, podera ser aplicada nos seguintes casos, mesmo que desses
fatos ndo resultem prejuizos a Administragao:

a) Reincidéncia em descumprimento de prazo contratual;
b) Descumprimento ou parcial cumprimento de obrigacao contratual,
¢) Rescisdo do contrato.

21.10. A penalidade de declaracdo de inidoneidade podera ser aplicada:

a) A contratada que descumprir ou cumprir parcialmente obrigagdo contratual, desde que
desses fatos resultem prejuizos & Administragao;

21.11. As penalidades de suspensdo temporaria ¢ de declaracao de inidoneidade poderao ser
aplicadas, ainda:

a) A contratada que tenha sofrido condenacgio definitiva por pratica de fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos, ou deixe de cumprir suas obrigagdes fiscais ou para-
fiscais;

b) A licitante/contratada que tenha praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos da
licitagao.

21.12. As penalidades previstas de adverténcia, suspensao temporaria ou de declaracao de
inidoneidade poderdo ser aplicadas juntamente com a pena de multa.

21.13. As penalidades previstas serdo aplicadas pela autoridade competente, ap6s a instrugao
do respectivo processo, no qual fica assegurada a ampla defesa da Licitante ou contratada
interessada, e serd publicada no Diério Oficial.



22. DA NAO PRESTACAO DOS SERVICOS E DA RESCISAO CONTRATUAL

22.1. A inexecugao total ou parcial dos servigos, objeto do contrato enseja a sua rescisao, com
as conseqiiéncias contratuais e as previstas em lei.

22.2. Constituem motivos de rescisdo do contrato, independentemente de notificagdo ou
interpelacao judicial ou extrajudicial:

a) O descumprimento total ou parcial, pela contratada, de quaisquer das
obrigacdes/responsabilidades previstas neste edital, bem como de clausulas contratuais;

b) A transferéncia total ou parcial do contrato, sem prévio consentimento da Administragao;
¢) A faléncia ou concordata da Contratada;

d) O atraso injustificado no inicio da prestagdo dos servigos;

e) A dissolucao da sociedade;

f) A alteragdo societaria, do objeto social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da
empresa que, a juizo da Administragdo, prejudique a execucdo do contrato;

g) Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa a que estd subordinada a
Administragdo e exaradas no processo administrativo a que se refere o contrato;

h) O conhecimento posterior de qualquer fato ou de circunstancias supervenientes que
desabone ou que afete a idoneidade ou a capacidade técnica da Contratada implicard,
necessariamente, na rescisdo contratual;

1) A ocorréncia de caso fortuito ou de for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execuc¢ao do contrato.

22.3.  Outras causas relacionadas ao edital e seus anexos, que indiquem conduta
desabonadora da contratada.

22.4. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

23. DOS ILICITOS PENAIS

23.1. As infragdes penais tipificadas na Lei n°. 8.666/93 serdo objeto de processo judicial na
forma legalmente prevista, sem prejuizo das demais cominagdes aplicaveis.

24. DO ADIAMENTO, REVOGACAO OU ANULACAO DA PRESENTE LICITACAO

24.1. A Administragdo poderd revogar a presente licitacdo por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para




justificar tal conduta, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocagao de terceiros,
mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, bem como adia-la ou prorrogar o
prazo para recebimento das propostas, sem que caiba aos licitantes quaisquer reclamagdes ou
direitos a indenizag¢do ou reembolso.

25. DAS DISPOSICOES GERAIS

25.1. Toda e qualquer documentacao integrante da presente TOMADA DE PRECOS N°
01/2021, devera ser totalmente redigida em Lingua Portuguesa, ndo sendo aceitos documentos
escritos em outros idiomas.

25.2. A participacdo na presente licitacdo implica na concordancia tacita por parte da
licitante, com todos os termos e condigoes deste edital.

25.3. SO se iniciam e vencem os prazos referidos neste edital em dia de expediente da
Administragdo Municipal.

254. E facultada a Comissdo de Licitacdo, Subcomissio Técnica ou autoridades
superiores, em qualquer fase da licitagdo, a promocao de diligéncia, destinada a esclarecer ou
complementar a instru¢do do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento
ou informacgao que deveria constar originalmente da proposta.

25.5. A inabilitagdo da licitante importara preclusdo do seu direito de participar das fases
subsequentes.

25.6.  Decaira do direito de impugnar os termos deste edital perante a Administracdo a
Licitante que ndo o fizer até o 2° (segundo) dia util que anteceder a abertura dos envelopes
com os documentos de habilitacdo, nos termos do § 2°, do art. 41 da Lei n°. 8.666/93.

25.7.  As Licitantes que tiverem duvidas ou questdes de carater legal ou de ordem técnica
na interpretacdo dos termos do presente Edital deverdo ser encaminhadas por escrito a
Comissao Permanente de Licitacio, para que possam ser respondidas, instalada no enderego
Rua Oito n°. 1000, Centro, até um dia util antes da sessao, no horario das 11:00 as 17:00 h. S6
serdo respondidas as dividas e questdes encaminhadas durante o prazo e as condigdes aqui
definidas;

25.8. As respostas as duvidas e as questdes de cada licitante, mencionadas anteriormente,
serdo dadas pela autoridade competente, por escrito e transmitidas via Fax a todas as
Licitantes, juntamente com as pertinentes questdes e duvidas, sem que seja necessariamente
feita a identificagao da Licitante que formulou tais diividas e questoes;

25.9. Este atendimento sera feito durante o prazo que antecede os 03 (trés) dias uteis
anteriores a data indicada para o recebimento das propostas;

25.10. Os documentos contidos no ENVELOPE N°. 05, que ndo estiver expresso em seu
corpo a data de validade, serdo considerados vencidos apés 60 (sessenta) dias da data de sua
emissao.

25.11. Durante o Processo Licitatorio, e a critério da CPL, poderdao ser exigidos das
Licitantes, para analise e confrontacdo de qualquer natureza, os originais dos documentos dos
ENVELOPES, que tiverem sido neste apresentado sob a forma de cdpias autenticadas em
Cartorio ou por servidor publico municipal de Itapagipe.



25.12. Compdem o presente Edital:

a) Especificagdes do Objeto;

b) Minuta do Contrato;

c) Briefing;

d) Modelo de Declaracao de Idoneidade;

e) Modelo de Declaracao de Plena Submissao as Condi¢des do Edital;
f) Modelo de Indicacdo de Representante para participar da Licitagao;
g) Modelo de Declaragdo Quanto a Lei Federal n°. 9.854/99;

h) Modelo de Declaracao Quanto ao Certificado de Registro Cadastral;
1) Modelo de Declaragcdo de Pleno Conhecimento dos locais dos Servigos;
1) Modelo de Proposta;

k) Documentos para o Certificado de Registro Cadastral;

26. FORO

26.1. Para dirimir as questoes oriundas desta licitagao e do futuro contrato sera competente a o
Foro da Comarca de Itapagipe - MG.

Itapagipe-MG, 15 de abril de 2021.

Cassiano Ricardo Martins de Souza
Presidente da Comissao Permanente de Licitagao



ANEXO1

ESPECIFICACOES DO OBJETO

1 — O objeto da presente licitagdo ¢ a Contratacdo de agéncia de publicidade com o fim de prestar os
servigos de estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criacdo, execugdo interna, intermediagao e
supervisdo da execu¢do externa, e a distribui¢do de publicidade institucional e oficial aos veiculos e
demais meios de divulgagdo para o Municipio de Itapagipe/MG., em todo e qualquer meio de
divulgag@o conforme descri¢ao abaixo:

1.1 — prestagdo de servigos nas areas de propaganda e publicidade, abrangendo trabalhos de
consultoria, estudos, pesquisas de opinido, planejamento, criagdo, produgao, distribuicdo, divulgagao,
publicidade e veiculagdo das pecas de carater informativo, educativo e de orientacdo social a
comunidade.

1.2 — cuidar da promogao, realizagdo e participagdo em congressos, Semindrios, cursos, encontros,
solenidades oficiais e todo e qualquer evento nacional ou internacional que o Poder Executivo, seus
representantes e/ou servidores possam participar, desde que sejam prévia e expressamente autorizados
pela Prefeitura Municipal de Itapagipe-MG.

1.3 — Publicagdo nos jornais locais ¢ de grande circulacdo de todos os atos oficiais do Poder
Executivo, conforme determinagdes tais como: Editais de Licitagdo, gastos publicos, nomeagdes,
exoneragoes, portarias, leis, alteragdes, avisos, informes, retificagdes, ratificagdes, extratos, campanhas
institucionais e de interesse geral nos campos cientifico, cultural e do exercicio da cidadania;
informativos sobre acontecimentos, bem como todas as publicagdes de carater institucional que visem
informar, educar, orientar, esclarecer e conscientizar a populagéo.

1.4 — Divulgagdo e veiculagdo, em todas as Estagcdes de Radio ¢ Televisdo do Municipio e/ou Regido,
de documentarios, mensagens, programas pedagodgicos ou educativo, informativo e de orientagédo
social, que o Poder Executivo de Itapagipe-MG, vier a realizar;

1.5 — Servigos publicitarios que envolvam o registro ¢ documentacao das Agodes gerais e solenes do
Poder Executivo tais como filmagens, gravagdes, video gravacdes, fotografias, internos e externos e
outros servigos congéneres, desde que ndo firam os dispositivos legais.

1.6 — Servigos publicitarios que envolvam projetos especificos definidos ao longo da gestdo em curso
ou que venham a ser desenvolvidos e implementados.

2 — As linhas de atuag@o publicitaria compreendidas nesse Anexo deverdo enquadrar-se dentro do
espirito da publicidade legal e nos termos das Instru¢des Normativas do Tribunal de Contas do Estado
de Minas Gerais.

3 — Toda e qualquer despesa, seja de veiculagdo, seja de criagdo ou produgdo, e, no tocante a estas
ultimas, tanto internas, como externa, objeto desta Licitagdo, s6 podera ser contraida mediante ordem
de servico ¢ autorizagdo emitida pela Prefeitura Municipal de Itapagipe, Estado de Minas Gerais, sob o
controle da Secretaria Municipal de Administragdo e Planejamento.

Cassiano Ricardo Martins de Souza
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo



ANEXO II
MINUTA DE CONTRATO N°. ...../2021.
Tomada de Preco n°. 01/2021.
Processo n°. 00013653/2021.

Contrato de prestagdo de servicos publicidade que entre
si celebram o MUNICIPIO DE ITAPAGIPE-MG, e de
outro lado, ........... , na_forma abaixo:

CONTRATANTE:- MUNICIPIO DE ITAPAGIPE, pessoa juridica de direito publico
interno, CNPJ n°. 21.226.840/0001-47, com sede administrativa na Rua 08, n°. 1000, Centro,
CEP: 38.240-000, cidade de Itapagipe/MG, neste ato representado por seu Prefeito Municipal
o Sr. RICARDO GARCIA DA SILVA, brasileiro, casado, advogado, portadora do
documento de identidade n°. M-8. 600.051-SSP/MG, inscrito no CPF n°. 030.219.536-03,
residente e domiciliado a Rua 24 A, n°. 580, Jardim Castro, Itapagipe/MG

CONTRATADA: ...t s

Clausula Primeira:- DO OBJETO

Contratacdo de agéncia de propaganda, para a prestacao de servigos publicidade, ao
municipio de Itapagipe, em todos os 6rgdos de divulgacdo, tudo em conformidade com o
Anexo 1, que faz parte integrante deste.

Clausula Segunda:- DA REMUNERACAO

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honoréarios de ....... %
oo ) sobre os custos (i) a produgdo ¢ a execugdo técnica de pega e ou material, assim
como (ii) ao planejamento ¢ a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulga¢do nos quais serdo
difundidas as pegas e ac¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

Sub-Clausula Primeira
Os honorarios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.
Sub-Clausula Segunda

Pelos servicos de criacdo e execugdo interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente quando da prestagdo dos servigos correspondentes,
com um desconto de ....% (.......... por cento).

Pelos servigos de terceiros a CONTRATADA recebera o percentual de honorarios de %
( por cento) incidente sobre os custos dos servicos, que serd devidamente aprovado pela
Administragdo Publica Municipal.



Sub-Clausula Terceira

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou

de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Itapagipe, serdo de responsabilidade da
CONTRATADA.

Clausula Terceira:- DESCONTO DE AGENCIA

A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66. 8.1.1. O desconto de
que trata o subitem precedente serd concedido 8 CONTRATADA pela concepgao, execugdo € ou
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da Lei n.
12.232/2010.

Clausula Quarta: - DO PAGAMENTO

Administracio obriga-se a pagar a contratada em até 30 (trinta) dias, as Notas
Fiscais apresentadas pela Contratada, por meio de depdsito bancario em conta de
titularidade da empresa ........cccceeeuueee. , N0 banco ... , AgeNCia ....ccceeenee ,

Sub-Clausula Primeira;

A Contratada devera entregar a nota fiscal de prestacio de servicos, juntamente
com a nota fiscal/fatura do veiculo de comunicacao contratado.

Sub-Clausula Segunda:

Os pagamentos somente serdo realizados mediante apresentacdo das quitacdes das
faturas emitidas pelos veiculos de comunicacdo em nome da Contratada, que originaram 0s
pagamentos anteriores.

Sub-Clausula Terceira:

O Contratante podera reter o pagamento da prestacdo de servigo executada pela
Contratada, nos seguintes casos:

I — Imperfeicao na prestacao dos servicos;

IT — Obrigacdo da Contratada com terceiros que, eventualmente, possa prejudicar o
Contratante;

IIT — Débito da Contratada para com o Contratante, quer provenha da execu¢dao do Contrato,
quer resulte de outras obrigagdes;

IV — Nao cumprimento das obrigacdes contratuais, hipotese em que o pagamento ficara retido
até que a Contratada atenda a clausula infringida.

Sub-Clausula Quarta:

Nenhum pagamento isentard a Contratada das responsabilidades e obriga¢des, nem
implicara na aceitacao definitiva dos servigos executados, objetos da presente licitacao.

Sub-Clausula Quinta:



No prego ajustado no presente contrato incluem-se todas as despesas verificadas na
execugdo dos servicos, inclusive locomogao, refeigdes, hospedagem, obrigagdes tributarias,
trabalhistas, prémio de seguro, acidentes de trabalho, para-fiscais, infortunisticas,
previdencidrias, fiscais, etc.

Clausula Quinta: - DA VIGENCIA DO CONTRATO

O prazo para a prestagdo dos servigos sera da data de sua assinatura até o dia 31 de
dezembro de 2021, prorrogével a critério do Contratante.

Sub-Clausula Unica:

Nao sera concedida pelo Contratante, qualquer dilacdo de prazo para execugdo dos
servigos objeto do contrato.

Clausula Sexta: - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

O valor global estimado deste contrato ¢ de RS ............ (ceeesennncnns ), cujo desembolso
dar-se-a consoante estabelecido neste instrumento, com os recursos previstos em dotagdes
proprias sob as rubricas orcamentarias previstas no orgamento vigente.

Clausula Sétima: DAS OBRIGACOES E REPONSABILIDADES DA CONTRATADA
Sao obrigacoées e responsabilidades da Contratada:

I — Executar os servigos na forma pactuada;

IT — Dar ciéncia ao Contratante, imediatamente, e por escrito, de qualquer anormalidade que
verificar nos servicos, mesmo que ndo sejam de sua competéncia,

IIT — Prestar os esclarecimentos que forem solicitados pelo Contratante, cujas reclamagdes se
obriga a atender prontamente;

IV — A auséncia ou omissdo da fiscalizacdo do Contratante ndo eximira a Contratada das
responsabilidades previstas neste contrato;

V — Aceitar, nas mesmas condi¢gdes contratuais, os acréscimos ou supressoes da divulgacao
das matérias que se fizerem necessarios até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial dos contratos;

VI — Nao caucionar ou utilizar o presente contrato para qualquer operagao financeira, sem
prévia e expressa autorizacao do Contratante.

VII - Responder pela corre¢ao e qualidade dos servigos, ainda que autorizem a sua execugao
por terceiros observando as normas éticas e técnicas aplicaveis, reparando e removendo,
reconstituindo ou substituindo as suas expensas, no total ou em parte, o objeto deste contrato
quando se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execu¢ao ou de materiais
empregados. A Administracdo rejeitarda no todo ou em parte, o servigo executado em
desacordo com o contrato;

VIII - Submeter a aprovacdo da CONTRATANTE os trabalhos a serem executados com os
respectivos custos;

IX - Apresentar plano de avaliagdes dos resultados, planejamento de midia e definicdo do
impacto total desejado e de freqiiéncia de veiculacdo necessaria de cada campanha;

X - Indicar por escrito, um representante para em seu nome coordenar a execucdo dos
servicos com poderes para deliberar sobre todas as questdes relacionadas com o presente
contrato, devendo o mesmo se apresentar diariamente nos dias em que houver expediente na



Prefeitura Municipal de Itapagipe, perante o responsavel pelo acompanhamento da execugao
do contrato;

XI - Alocar os recursos materiais ¢ humanos necessarios a execug¢ao dos servigos, assumindo
integral e exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, respondendo por eventuais
indenizagoes;

XII - Responsabilizar-se por qualquer infracdo do direito de uso de idéias, métodos e
processos legalmente protegidos, sendo que toda e qualquer veiculagao ao direito autoral sera
de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, respondendo por eventuais indenizagdes;
XIII - Responder por eventuais danos causados 8 CONTRATANTE e a terceiros decorrentes
de culpa ou dolo seus ou de seus prepostos na execucao dos servigos contratados, cumprindo-
lhe, quando envolvido terceiros, promover em seu proprio nome € suas expensas, as medidas
judiciais ou extrajudiciais necessarias;

XIV - Transferir para a CONTRATANTE os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto do presente contrato, relativamente ao servigo
da agéncia;

XV - Atender aos fornecedores, prestar informacgdes sobre o faturamento e previsdo de
pagamento;

XVI - A Contratada obrigar-se-a a apresentar a Prefeitura, nos primeiros dias de cada més,
uma demonstragdo dos dispéndios do més anterior, acompanhado dos respectivos
comprovantes, salvo atraso por parte dos veiculos de divulgagao na sua remessa;

XVII - Juntamente com a Nota Fiscal sera encaminhado os exemplares, com as respectivas
publicagdes oficiais, no caso de jornais, o texto e planilha de veiculagdo, no caso de radio;
XVIII - As faturas da Contratada e dos veiculos de divulgacdo deverdo ser entregues ao
Departamento de Contabilidade, para o devido empenhamento;

XIX - O faturamento dos servigos prestados pela Contratada sera feito em nome da Prefeitura,
dentro do pre¢o combinado;

XX - O faturamento da divulgagdo sera feito em nome da Contratada, devendo o veiculo de
divulgacdo remete-lo a mesma, que encaminharé copia ao Contratante.

XXI - A Contratada recebera diretamente dos veiculos de divulgacdo os descontos por eles
concedidos;

Sub-Clausula Primeira:

A aprovacao estabelecida no item VIII da presente Clausula obedecera ao seguinte
procedimento:

a) apresentacao de até¢ 03 (trés) estudos indicativos de forma de conteudo do trabalho a
serem executados quando ndo constados na tabela do SINAPRO;
b) apresentacao de, no minimo, 03 (trés) orcamentos em papel timbrado de cada

fornecedor, quando o trabalho envolver a participacdo de terceiros, inclusive, veiculos quando
nao constados na tabela do SINAPRO. Estes documentos poderao tornar-se publicos;

c) os documentos mencionados nas alineas “a” e “b” ficardo sob a responsabilidade do
CONTRATANTE, por um periodo minimo de 05 (cinco) anos.

Clausula Oitava: - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

Sao obrigagdes da Contratante:

I — Fornecer a Contratada os subsidios necessarios para execu¢ao dos servigos;
II — Notificar a Contratada qualquer irregularidade encontrada nos servigos prestados;
IIT — Efetuar os pagamentos devidos nas condi¢des estabelecidas neste contrato.



Clausula Nona: - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

Pelo ndo cumprimento, total ou parcial, das obrigacdes assumidas, assegurada a
ampla defesa, a Contratada ficara sujeita as seguintes penalidades, sem prejuizo das
demais cominacdes aplicaveis:

I — Adverténcia;
II — Multa;

a) 0,3% (trés décimos por cento), por dia, até o 30° (trigésimo) dias de atraso sobre o valor
estimado do contrato;

b) 20% (vinte por cento), sobre o valor estimado do contrato, no caso de atraso superior a 30
(trinta) dias, com o conseqliente cancelamento do mesmo;

c) 10% (dez por cento), sobre o valor da proposta, no caso da adjudicataria,
injustificadamente, desistir do contrato.

1T — Suspensdo temporaria de licitar e impedimento de contratar com o Contratante, por prazo
de até¢ 02 (dois) anos;
IV — Declaragao de inidoneidade.

Clausula Décima: - DA INEXECUCAO E RESCISAO CONTRATUAL

A inexecucao total ou parcial do contrato enseja a sua rescisdo, com as conseqiiéncias
contratuais e as previstas em lei.

Sub-Clausula Primeira:

Constituem motivos de rescisdo de contrato, independentemente de notificacio ou
interpelacio judicial ou extrajudicial:

I — O descumprimento total ou parcial, pela Contratada, de quaisquer das
obrigacdes/responsabilidades contratuais;

IT — A transferéncia total ou parcial do contrato, sem prévio consentimento do Contratante;

IIT — O cometimento reiterado de erros na prestacdo de servigos;

IV — A faléncia ou concordata da Contratada;

V — O atraso injustificado na execucao dos servigos;

VI — A paralisagdo da prestacdo dos servigos, sem justa causa € prévia comunicagao ao
Contratante;

VII — Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela Prefeita Municipal, e exaradas em processo administrativo a que se refere o
contrato;

VIII — A suspensdo de sua execucdo, por ordem escrita do Contratante, por prazo superior a
30 (trinta) dias, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbagcdo da ordem interna ou
guerra, ou ainda por repetidas suspensdes que totalizem o mesmo prazo;

IX — A ocorréncia de caso fortuito ou for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da
divulgacdo das matérias.

Sub-Clausula Segunda:

O conhecimento posterior de qualquer fato ou de circunstancias supervenientes que
desabone ou que afete a idoneidade ou a capacidade técnica da Contratada implicard,
necessariamente, na rescisdo contratual.

Sub-Clausula Terceira:



Verificada a rescisdo contratual, cessardo automaticamente todas as atividades da
Contratada relativas a execugdo dos servigos.

Sub-Clausula Quarta:
Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo,
assegurado o contraditorio e ampla defesa.

Clausula Décima Primeira: - DA INEXISTENCIA DE VINCULO EMPREGATICIO
ENTRE O CONTRATANTE E A CONTRATADA

Nao havera vinculo empregaticio entre o Contratante e a Contratada, em virtude do
presente contrato.

Clausula Décima Segunda: - DO RECONHECIMENTO DOS DIREITOS DO
CONTRATANTE

A Contratada reconhece os direitos do Contratante, em caso de rescisdao administrativa
prevista no art. 77 da Lei n°. 8.666/93.

Clausula Décima Terceira: - DOS RECURSOS

Das decisdes relativas a rescisdo contratual e aplicagdo das sangdes previstas neste
instrumento cabem os recursos constantes do art. 109, da Lei n°. 8.666/93, sendo processados
de acordo com as disposi¢des dos paragrafos do mesmo artigo.

Clausula Décima Quarta: - DOS ILICITOS PENAIS

As infragdes penais, tipificadas na Lei n°. 8.666/93 serao objeto de processo judicial
na forma legalmente prevista, sem prejuizo das demais cominagdes aplicaveis.

Clausula Décima Quinta: - DO FORO

Para dirimir as questdes oriundas deste contrato, sera competente o do foro da
Comarca de Itapagipe.

Por estarem, assim, justos e contratados assina o presente contrato, em duas (02) vias
de igual teor e forma, na presenga das testemunhas abaixo assinadas.

Itapagipe-MQG, .... de ........ de 2021.

Municipio de Itapagipe

Contratante
Contratada
Testemunhas:-
Nome Nome

RG RG



ANEXO III

BRIEFING
INFORMACOES BASICAS PARA O PLANO DE COMUNICACAO

Introducio
A divulgagao das a¢des administrativas da Prefeitura Municipal de Itapagipe através
da midia é uma necessidade para o bom andamento do servigo publico. A populagdo tem o
direito de saber tudo que ¢ realizado em sua cidade podendo assim, conferir se os recursos
estdo sendo utilizados de forma adequada aos anseios de todos. Desta forma havera um

fortalecimento da imagem institucional

Historia, economia, localizacio e peculiaridades

Itapagipe € um municipio de 15 mil habitantes situado no Baixo Vale do Rio
Grande, Pontal do Tridngulo Mineiro, pertence e ¢ influenciada pela microrregido de Frutal,
macrorregido de Uberaba.

E economicamente movimentada pelo agronegécio e agroindustria, especialmente
producao de proteina animal, vegetal, etanol, acgucar, leite longa vida, genética avicola,
agricultura familiar e turismo rural e nautico.

Sedia industrias multinacionais como ASPERBRAS, Bungiie e Cobb-Vantress.
Possui um comércio forte que € grande forca de geracao de emprego e renda.

Possui area de 1.800 km?, clima tropical com duas estagdes bem definidas. Em seus
inumeros cursos d'dgua encontram-se dezenas de cachoeiras. O turismo também ¢ explorado
em sua maior riqueza natural: o Rio Grande e o lago da Hidrelétrica de Agua Vermelha,
onde se encontram cinco loteamentos com casas de veraneio (ranchos).

Com densidade demografica de 7,58. Seu IDH ¢ 0,723, conforme o IBGE. Sua
infraestrutura urbana atende 100% das moradias com &4gua tratada, coleta de esgoto e
pavimentacdo asfaltica.

As grandes festividades culturais de Itapagipe sdo a Expolta - festa agropecuaria
com shows e rodeios, o Arraia do Lageado - festa junina e o Réveillon na Praga. Também
destacam-se o ItaNaFolia - carnaval da familia, Encontro de Bandeiras - Festa de Reis,
Encontro de Carros de Boi da Fazenda Barbosa além das festividades em comunidades

rurais e religiosas.



Originou-se por volta de 1.850 com a vinda dos primeiros habitantes oriundos da
Serra da Canastra. O fundador Vicente Joaquim da Silva criou o ‘Patrimonio de Santo
Antonio do Lageado’, onde ergueu uma capela. O Patrimonio depois foi elevado a distrito
pertencente ao municipio de Frutal, em 1.939. Passou a denominar-se Itapagipe em 1.943. O

toponimo significa ‘Ita=pedra’ e ‘jipe=dura’. Emancipou-se em 27 de dezembro de 1.948.

Ym Governo de todos!

E com esse slogan que a atual administragdo trabalha e demonstra que a participacao
da populacdo ¢ essencial para tomada de decisdes que visam beneficiar a todos sem
distingdo, quer seja na saude, educagdo, desenvolvimento social, infraestrutura urbana e

rural, etc.

O que se busca ¢ uma comunicacdo que faca a interagdo com todos os publicos da
cidade, com linguagem simples, agraddvel e de facil entendimento, respeitando suas
particularidades e visando sempre a transparéncia e a participacdo das pessoas. Por isso, esse
plano deve ser simples, objetivo e coloquial, como manda uma boa comunicagdo direta e ao

mesmo tempo, criativa e inovadora.

Além de mostrar que a Prefeitura ¥#sa estd compromissada em ouvir as pessoas e dar
total liberdade para que as mesmas possam opinar, as propostas deverdo ser desenvolvidas
mostrando que a administragdo publica estd voltada em solucionar os problemas, evidenciar a
vocacao turistica, cultural, educacional e a qualidade de vida tipica de uma cidade do interior,

que margeia o Rio Grande.

As informacdes acima indicadas serdo consideradas para a elaboragdo do Plano de

Comunicacgdo a ser apresentado pelas empresas proponentes.
Campanha Simulada

Para efeito de avaliagdo, como item deste edital, deverd ser apresentada uma
campanha referente ao Uso Correto dos Servigos Publicos disponibilizados por exemplo

SUS, CRAS, UPA e PSF’s; como funciona os departamentos integrantes da administragao



como IPREVI, tributagdo e etc, onde e como recorrer; especificar as reais funcdes do

prefeito, vice-prefeito, Secretarias e secretarios.

O objetivo principal € educar a populacao politicamente, facilitar a abordagem e o
conhecimento dos seus direitos e deveres, e de como funciona o servigo publico e de como

eles podem, via sugestdes, dar ideias de melhorias.

A prefeitura de Itapagipe possui site oficial na internet no endereco

www.itapagipe.mg.gov.br e pagina na rede social www.facebook.com/prefeituradeitapagipe e

também instagram @pmitapagipe, onde se pode encontrar contetidos referentes a campanha

simulada.
A logomarca da administragdo atualmente a frente da Prefeitura de Itapagipe para
uso nas pecas publicitérias devera ser solicitada pelo e-mail:

pmimprensa@itapagipe.mg.gov.br

Midias
1) internet, jornal ou revista: layout;
2) outdoor: layout;
3) vt: storyboard;
4) spot ou jingle/radio: roteiro.
Recursos

Para esse segmento da comunicagdo publicitaria deve-se realizar uma campanha
simulada com duracdo de 60 dias utilizando-se uma verba de R$ 15 mil para divulgacdo em
todo o municipio, incluindo todos os custos de veiculagdo, midia, producao e agdes
promocionais ou de no media que porventura venham a serem propostas, considerando que os
valores a serem colocados no plano de midia devem ser os da tabela oficial e publica dos

veiculos, sem nenhum desconto ou estimativa de negociagao.

Cassiano Ricardo Martins de Souza

Presidente da Comissao Permanente de Licitagao



ANEXO IV

PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA

MODELO DE DECLARACAO DE IDONEIDADE

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG

Tomada de Pregos n°. 01/2021

A Signataria ........ccceeeveeerneens , CNPJ n° i, , por seu representante legal
abaixo assinado, sob as penas da Lei, que a estd apta a tomar parte do processo licitatdrio,
tendo em vista inexistir contra a mesma Declaracdo de Inidoneidade emitida por 6rgao de
Administragdo Publica Federal, Estadual, Municipal ou do Distrito Federal.

Local e data

Nome e assinatura da Licitante
Representante Legal



ANEXO V
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA

MODELO DE DECLARACAO DE PLENA SUBMISSAO AS CONDICOES DO
EDITAL

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG

Tomada de Precos n°. 01/2021

Declaracao de Plena Submissao as Condic¢oes do Edital
A Signatéria ................. , CNPJ n° ..o , por seu representante abaixo assinado,
declara estar de acordo com todos os termos do Edital de Tomada de Precos n°. 06/11 e de
todos os seus anexos, todos de seu integral conhecimento, pelo que, caso vitoriosa, assinara o
Contrato do qual constitui parte integrante o referido Edital e seu anexos, concordando com
todas as suas clausulas e condi¢des, em todas as fases desta Licitagao.

Declara, também, a sua inteira submissao a Legislacao Brasileira.

Esclarece, ainda, que preenche todos os requisitos previstos no citado Ato Convocatoério da
Licitagao.

Local e Data

Nome e assinatura da Licitante (Signataria)
Representante Legal



ANEXO VI
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA

MODELO DE INDICACAO DE REPRESENTANTE PARA PARTICIPAR DA
LICITACAO

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG

Tomada de Precos n°. 01/2021

Indicagdo de Representante para participar da Tomada de Precos.

A Signataria .............. , CNPJ n° ........... , por seu representante legal abaixo assinado, vem
indicar o Sr. ........ RG n° ............ e do CPF n° ........ , para como seu Representante,
acompanhar todas as fases da Tomada de Precos n°. 01/21 até a homologac¢ao do processo
licitatorio a Licitante vencedora, podendo, este Representante, assinar atas e demais
documentos relativos a Licitagdo em epigrafe, sendo a ele conferidos plenos, irrestritos e
irrevogéaveis poderes para tomar, em nome da Signatiria, todas e quaisquer decisdes e/ou
deliberagdes pertinentes a esta Licitagdo em todas as suas fases.

Local e Data

Nome e assinatura da Licitante Signataria
Representante Legal



ANEXO VII
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA

MODELO DECLARACAO QUANTO A LEI FEDERAL N°. 9.854/99

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe/MG
Itapagipe - MG

Tomada de Pregos n°. 01/2021

Declaracao Quanto a Lei Federal n°. 9.854/99

A Signatéria ............. ,CNPJ n°. ........... , heste ato representado pelo Sr. ......... ,RGn° ......... e
do CPF n°. ............. , residente e domiciliado na cidade de ............. Estado de ........... em
atencao a solicitagao contida na Tomada de Prego n°. 01/2021, DECLARAMOS que, nao
empregamos em nossa empresa menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno e menores
de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, conforme disposto na Lei Federal n°. 9.854, de
27 de Outubro de 1.999.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

Local e Data

Nome e Assinatura da Licitante (Signataria)
Representante Legal



ANEXO VIII

PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA

MODELO DE DECLARACAO QUANTO AO CERTIFICADO DE REGISTRO

CADASTRAL
A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG
Tomada de Pregos n°. 01/2021
O (a) signatario (a), .....cccceveveruene , CNPJ n° ....ccoenn , por seu representante legal, declara

para os devidos fins de direito que nao ocorreu nenhum fato superveniente impeditivo apos a
emissao do Certificado de Registro Cadastral.

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

Local e Data

Nome e Assinatura da Licitante (Signataria)
Representante Legal



ANEXO IX

PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
MODELO DE DECLARACAO DE PLENO CONHECIMENTO DO LOCAL DOS

SERVICOS

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG

Tomada de Pregos n°. 01/2021

Declaracao de Pleno Conhecimento do Local dos Servicos, e de suas Condigoes.

A Signataria .......c.ceeeeeeene , CNPJ 1n° oo , por seu representante legal
abaixo assinado, vem declarar que conhece todos os locais onde serao realizados os servigos
que s3o objeto da licitagdo acima indicada.

Local e Data

Nome e assinatura da Licitante (Signataria)
Representante Legal



ANEXO X
PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
MODELO DE PROPOSTA

A
Prefeitura Municipal de Itapagipe
Itapagipe - MG

Tomada de Pregos n°. 01/2021

A Signatéria .................. , CNPJ n®. ..ooovens , enderego...........cceuvennn. , telefone ......... , e-mail
........................... , neste ato representada pelo Sr. ....................., inscrito no CPF n° ................,
vem respeitosamente apresentar proposta concernente ao valor do desconto que serad
concedido a Prefeitura Municipal de Itapagipe-MG, incidente sobre os custos internos de
produgdo da Agéncia, apurado em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Minas Gerais.

1- Valor do Desconto: ....... %0 (ceereeeeveenn );
2- Pelos servigos de terceiros a proponente propde a titulo de honorarios o percentual de %

( por cento) incidente sobre os custos dos servigos.

3- O prazo de validade de nossa proposta ¢ de ...... (.....) dias corridos, a contar da data de
apresentacao da proposta.

4- Declaramos que no prego estdo incluidos: ........

Local e data

Nome e assinatura da Licitante
Representante legal



ANEXO XI

Tomada de Precos. 01/2021

Processo n°. 0013653.

DOS DOCUMENTOS NECESSARIOS PARA O CERTIFICADO DE REGISTRO DE
CADASTRO - CRC

1.1. Requisitos para Cadastramento (CRC):

1.1.1. Habilita¢ao Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e alteracdes subsequentes ou
consolidagdes devidamente registradas, em se tratando de Sociedade Comercial, e no caso de
sociedade por agdes, acompanhados da ata arquivada da assembleia da ultima eleicdo da
diretoria.

b) Decreto de autorizagdo, devidamente arquivado, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente.

1.1.2. Quanto a Regularidade Fiscal e Trabalhista

1) Comprovacao de Registro e Inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridica — CNPJ;
j) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal e Contribui¢des Sociais, nos termos
da Portaria MF n° 358/2014 e suas alteracoes;

k) Prova de regularidade com a Fazenda Estadual da sede da licitante;

1) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal da seda licitante € com o Municipio de
Itapagipe;

m) Prova de situagdo regular perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS;

n) Prova de inexisténcia de Débitos Trabalhistas, mediante certiddo de regularidade emitida
pelo sitio eletronico do Tribunal Superior do Trabalho - TST.

1.1.3. Quanto a Qualificacdo Economico-Financeira
a) Balango patrimonial e demonstragdes contdbeis referente ao ultimo exercicio social, ja

exigiveis e apresentadas na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa, vedada a sua substitui¢ao por balancetes ou balangos provisorios.

a.l) As licitantes que iniciaram as suas atividades no presente exercicio, deverdao apresentar o
balango de abertura, na forma da lei.

a.2) Serdo considerados aceitos como na forma da lei o balango patrimonial e demonstragdes
contabeis assim apresentados:

I- Publicados em Diario Oficial; ou

II- Publicados em jornal de grande circulagdo; ou

ITI- Por fotocdpia dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Didrio, devidamente
autenticado na Ordem dos Advogados do Brasil da sede ou domicilio da licitante; ou

IV- Em forma eletronica gerado pelo Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
constando o Balanco Patrimonial, o Demonstrativo de Resultado, Termo de Abertura e
Encerramento, e ainda os dados das assinaturas digitais do Contador/Técnico em



Contabilidade e pelo Socio Administrador, ficando dispensado, ficando dispensado, neste
caso, a autenticacdo do livro referente a escrituragdo contdbil da pessoa juridica ndo sujeita a
registro, nos termos do §4° do art. 1° da IN RFB n°1420/2013 incluido pela IN RFB n°
1660/2016.

c) Certidao Negativa de Faléncia ou Recuperacdo Judicial ou Concordata, expedida pelo
distribuidor da sede da licitante, com prazo de validade de no maximo 90 (noventa) dias da
data da apresentacao.



